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Legislativa

Splnenie legislativnych predpokladov podnikania

Spolo¢nost podnika na zaklade Zivnostenského listu vydaného Zivnostenskym

oddelenim Obvodného uradu v KoSiciach, Hroncova 13 dna 10.oktobra 2025.

Skuto¢nosti zapisané v obchodnom registri

Oddiel: s.r.o.
Obchodné meno: moja_prva_firma, s.r.o.

Sidlo: Nova 32, 045 01, Moldava nad Bodvou
1CO: 20250980
Deiti vzniku: 10.10.2025

Pravna forma: spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym

Zakladné imanie: 10 000 € (splatené)

Zakladatel”: Bc. Bianka Bosnyakova

Predmet éinnosti:

e nakup kancelarskej techniky
e predaj kancelarskej techniky

e distriblcia zakupeného tovaru



1. Sumar

Spolo¢nost moja_prva_firma, s.r.o. vznikla 10.oktébra 2025 v Moldave nad Bodvou. Vznikla s
cielom poskytovat kvalitné a cenovo dostupné rieSenia v oblasti kancelarskej techniky a
suvisiacich sluzieb. Zakladatelom a zaroven jedinym maijitefom firmy je podnikatelka Bc. Bianka
Bosnyéakova, ktora je absolventkou Fakulty elektrotechniky a informatiky Technickej univerzity v
Kosiciach. Firma ma 4 ¢lenny tim. Patri sem riaditel, administrativny pracovnik, uctovnik

a predajca.

Marketingova stratégia bola a je prioritou firmy. Zamerala sa na online priestor. Firma planuje
zvysit svoju pritomnost na socialnych sietach a vyuzit digitalnu reklamu, aby oslovila mladSich a

technicky zdatnejSich zakaznikov.

Firma bude poskytovat svoje produkty v meste a jeho okoli. Sidlo firmy ma vyhodnu polohu,
nachadzajica sa v strede mesta. Primarnymi klientmi budu firmy a zZivnostnici, ktori hfadaju
kvalitné kancelarske rieSenia za prijatelné ceny. Spoloc¢nost planuje expandovat aj do zvysSnych

regionov Slovenska, ¢im si chce zabezpedit stabilnu poziciu na trhu.

Konkurencii sa nevyhla ani tato spolo¢nost, aviak moja_prva_firma, s.r.o. si buduje dobré meno
poskytovatela kvalitnych a rychlych sluzieb. Popri kvalite sluzieb ponuka aj nizSie ceny. Do
budlcna sa planuje rozsirit' aj portfélio. S dérazom na spokojnost’ zakaznikov a neustale

zlepSovanie sa chce stat jednym z lidrov trhu kancelarskej techniky v regione.



2. Charakteristika firmy

2.1.Historia a sucasny stav firmy
Spolo&nost moja_prva_firma, s.r.0. je mlada spolo€nost’ zalozena 10.10.2025, pdsobiaca ako
Specialista na kancelarsku techniku. Od zacCiatku stavia na modernom e-shope, odbornom
poradenstve a férovych, spravidla niZ8ich cenach. Uz dnes ponukame Siroké portfélio od
tlagiarni, skenerov, kopirok, faxov a skartovacov cez telefény, tablety/iPady a fotoaparaty az po
prisluSenstvo a tonery. Vzdy kladie d6éraz na kvalitu poskytovanych vyrobkov, a preto si volime
len renomovanych dodavatelov a ponikame vyrobky poprednych znagiek. Dalej pontikame
doplnkové sluzby, ako je predpredajné poradenstvo, konfiguracia na mieru, popredajna
starostlivost’ a doprava zdarma pri kazdom nakupe. Vychadzame z potrieb mensich firiem aj
jednotlivcov. Postupne rozSiruje dodavatelsku siet a pripravuje sa na rast budovanim lokalnych
skladov pre rychlejSie doru€enie. Pésobenim v online priestore (e-shop a socialne siete) sa chce

prezentovat ako spolahlivy poskytovatel kancelarskej techniky.

2.2.Hlavné aktivity

Spolo¢nost moja_prva_firma, s. r. 0. sa venuje réznym Cinnostiam v oblasti predaja a

poskytovania komplexnych rieSeni kancelarskej techniky:
o Nakup a predaj kancelarskej techniky od overenych dodavatelov
e Poradenstvo s vyberom vhodnej techniky
e Prendjom kancelarskej techniky
e Poskytovanie servisnych sluzieb

e Online predaj kancelarskej techniky a doplnkov

2.3.Ciele a plany do buducnosti

e RozSirit ponuku produktov a poskytovat sluzby Sité na mieru.

o Do 3 rokov sa zaradit medzi lidrov v oblasti kancelarskej techniky v KoSickom kraji.

e Posilnit pritomnost v online priestore (e-shopu a aktivha komunikaciou na socialnych
sietach)

e Budovat dlhodobé vztahy so zakaznikmi a spolupracovat s novymi partnermi.

e Expandovat na celé Uzemie Slovenska a systematicky upevnovat trhové postavenie.



3. Analyza vyrobku alebo sluzby

Firma moja_prva_firma, s. r. 0. sa Specializuje na predaj kancelarskej techniky a

poskytovanie komplexnych rieSeni pre firemné aj sukromné subjekty, ktoré potrebuju spolahlivé

vybavenie pre efektivnu spravu dokumentov a kazdodenné fungovanie kancelarii. Ponuka preto

zahffia hardvérové i softvérové polozky. K produktom su poskytované servisné sluzby a zaruka.

Medzi hlavné produkty a sluzby firmy patri:

Mobilné zariadenia — ponuka modernych smartfénov a tabletov, ktoré podporuju
konektivitu, flexibilitu a efektivnu komunikaciu firemnych timov. Produkty spéjaju
vysoky vykon, dihu vydrz a pokrocilé bezpecnostné prvky, o z nich robi idealne
rieSenie pre pracu v teréne aj kancelarii.

Tla€iarne a multifunkéné zariadenia — Siroka ponuka modelov umoznujucich tlag,
kopirovanie, skenovanie a faxovanie. Sortiment zahffa laserové aj atramentové
zariadenia vhodné pre firemné prostredie, kde sa kladie déraz na rychlost, kvalitu
vystupu a nizke prevadzkové naklady. Multifunk&né zariadenia spajaju viacero funkcii
v jednom kompaktnom rieseni, ¢im Setria ¢as aj priestor.

Fotoaparaty a prislusenstvo — ponuka urena pre firmy aj jednotlivcov, ktori
vyzaduju kvalitné vizualne zaznamy pre dokumentaciu ¢i marketingové ucely.
Zastupené su produkty renomovanych znadiek, vratane digitalnych zrkadloviek,
bezzrkadloviek a doplnkov, ako su objektivy, stativy &i osvetlenie, prispbdsobené
amatérskym aj profesionalnym pouzivatelom.

Softvérové riesenia a licencie — predaj a sprava softvérov zabezpecujuca pristup k
legalnym, aktualnym a bezpe¢nym aplikaciam pre kazdodenné vyuzitie. Ponuka
zahfha kancelarske baliky, programy na spravu dat a ochranu informacii, ktoré

podporuju efektivnost a sulad s licenénymi poziadavkami.

Tato ponuka sa planuje nadalej rozSirovat' a zlepSovat produkty i sluzby.



4. Analyza trhu

4.1. Potencialny trh a jeho charakteristiky
Cielovymi zakaznikmi firmy su:

e Vzdeldvacie a verejné institucie: Tieto institucie potrebuju kancelarsku techniku, ako
su kopirky alebo licencovany softvér. Vac¢sinou preferuju jednoduchsie rieSenia.

e Korporatne firmy: Na rozdiel od verejnych institdcii tieto subjekty potrebuju
ré6znorodu a vykonnu kancelérsku techniku, so zameranim na komplexné softvérové
rieSenia. Taakéto licencie zabezpecuju efektivne fungovanie firemnych procesov.
Hlavné poziadavky zahffiaju vysoku kvalitu, trvanlivost’ a flexibilitu.

e Malé a stredné podniky: Vyuzivaju kancelarsku techniku na podporu prevadzky
a spravy kancelarskych procesov, pricom ¢asto preferuju ekonomické rieSenia
s moznostou dalSieho rozSirovania. Potrebuju efektivne, ale cenovo dostupné
produkty, ako st multifunkéné tlagiarne, mobily a prenosné pocitace.

e Jednotlivci: V neposlednom rade nemozno zabudat na fudi pracujucich z pohodlia
domova. Ti zvySuju dopyt po mensSich, cenovo dostupnych zariadeniach
a spolahlivom softvéri. Zakaznici v tomto segmente preferuju pristroje s lahkou

inStalaciou, mobilné zariadenia a pristup k jednoduchym softvérovym licenciam.

4.2. Trendy a rastovy potencial
Trh kancelarskej techniky a softvérovych rieSeni sa vyvija a prisp6sobuje meniacim sa
potrebam zakaznikov. Predpokladame medziroény rast trzieb o 15%, a to vdaka expanzii do
digitalneho sveta a rozSirovaniu ponuky o nové produkty, ktoré reaguju na aktualne trendy.

Krucové trendy, ktoré formuju dopyt na trhu, zahffiaju:

e Digitalizicia a automatizacia: Firmy naprie¢ odvetviami digitalizuju procesy a
zavadzaju inteligentné rieSenia, ¢o zvySuje dopyt po kancelarskej technike,
zariadeniach a softvérovych licenciach.

e Ekologické a udrzatelné rieSenia: Produkty s niZzSou spotrebou energie a zariadenia
s dlhSou Zivotnostou su €oraz viac popularnejSie.

e Bezpecnost’ a ochrana dat: S narastom digitalnych pracovnych nastrojov sa zvySuje
aj potreba ochrany dat. Podniky vyhladavaju softvérové rieSenia s vy$Sou uroviiou
Sifrovania a mobilné zariadenia s lepSimi bezpecnostnymi funkciami.

e Mobilita a flexibilita: Praca kedykolvek a odkialkolvek uz nie je Ziadne sci-fi, ale
bezna sucast modernej doby. VyZaduje vSak kompaktnu, ¢astokrat univerzalnu

techniku.



4.3. Podiel na trhu

Trh kancelarskej techniky sa vyvija rychlo nielen vdaka vzniku a rozvoju strednych firiem i
korporatov. Hlavnua ulohu zohrava digitalizacia a zefektiviiovanie samotnych procesov firiem,
¢i moznosti prace z domu. Stipa zaujem o moderné zariadenia s nizkou spotrebou energie a
integrovanym zabezpec€enim. Firma planuje ziskat priblizne 10% podiel na lokalnom trhu

kancelarskej techniky a digitalnych rieSeni v priebehu prvych troch rokov.

4.4. Predaj, distribucia a zisky

Predaj je realizovany cez vlastny e-shop, kde zakaznici mézu vyuzit odborné poradenstvo a
dopravu zdarma. Online priestor v8ak nemusi vyhovovat kazdému, ako napriklad starSe;j
generacii. Zakaznici, ktori preferuju osobny pristup, maju tiez moznost navstivit ich pobocku. Pre
dihodobych a vernych klientov, poskytuje individualne sluzby, konzultacie ¢i vernostné zlavy. V
spolupraci s lokalnymi partnermi planuje rozsirit’ distribdciu do dalSich regiénov. Zisky budu
generované predovSetkym z profitu na predaji kancelarskych zariadeni, softvérovych licencii a
doplnkovych sluzieb. Spolo¢nost planuje rozsirit ponuku aj o digitalne sluzby, vratane online

servisu a vzdialenej technickej podpory.



5. Analyza spotrebitel'a

Cielfovymi zakaznikmi moja_prva_firma, s.r.0. st rézne skupiny pouzivatelov, ktorych spaja
potreba spolahlivej kancelarskej techniky a kvalitnych sluzieb. Firma sa zameriava na Styri hlavné
segmenty:

» Vzdelavacie a verejné institucie — Segment institucii pootrebuje spolahlivé zariadenia
pre vyucbu, administrativu a spravu dokumentacie. Ide teda o Skoly, univerzity a urady s pevne
stanovenymi rozpoctami, ktoré uprednostfiuju jednoduché ale funkéné rieSenia s dlhou
Zivotnostou, prirodzenym uzivatefskym prostredim a jednoduchou udrzbou. Vyhladavaju kopirky,
tlaCiarne a licencovany softvér, ktory zefektiviiuje nielen administrativhe a vyu€ovacie procesy,
ale aj komunikaciu a spravu vramci institucii. Produkty firmy moja_prva_firma, s.r.o. im prinasaju
efektivne, lahko ovladatelné zariadenia vhodné aj pre vysoké zatazenie.

» Korporaty — Tento segment vyuziva kancelarsku techniku na kazdodennu prevadzku a
kladie d6raz na spolahlivost, vykon a efektivitu. Zakaznici pochadzaju z réznych odvetvi ako
napriklad [T, financie, marketing ¢i vyroba, kde je ¢astokrat klu¢ova rychlost’ a presnost.
Potrebuju vykonné zariadenia a komplexné softvérové rieSenia umozniujuce efektivne riadenie
procesov a bezpecéné spracovanie dat. Ocakavaju vysoku kvalitu, rychly servis a moznost’
prispésobenia produktov na mieru. Disponuju vy$S§im rozpoctom, ktory im umoznuje investovat
do kvalitnych zariadeni a licencovaného softvéru. Produkty z moja_prva_firma, s.r.o. tymto
firmam poskytuju moderné a spofahlivé technoldgie.

» Malé a stredné podniky — Segment malych az strednych podnikov vyzaduje cenovo
dostupné a spolahlivé kancelarske zariadenia. Tieto podniky ¢asto pracuju s obmedzenejSim
rozpoctom nez velké firmy, preto hladaju flexibilné zariadenia s nizkymi prevadzkovymi nakladmi,
jednoduchou udrzbou a moznostou rozsirenia podla rastu firmy. Neobchadzaju ich ani softvérové
rieSenia na podporu kazdodennej prevadzky. Softvérové licencie zefektiviiuju pracu, Setria Cas a
podporuju celkovu produktivitu bez zbyto¢nych investicii. Produkty spoloénosti moja_prva_firma,
s.r.o. im teda poskytuju rdzne vyhodné baliky Sité na mieru.

» Jednotlivci a domaci pouzivatelia — Segment domacnosti a jednotlivcov zahfha
Studentov a fudi pracujucich z domu, ktori potrebuju jednoduché, spolahlivé a cenovo dostupné
kancelarske vybavenie pre bezné ulohy, ako je tla¢, skenovanie ¢i archivacia dokumentov. Ide o
zakaznikov s obmedzenym rozpoc¢tom, ktori uprednostnuju zariadenia s lahkou obsluhou,
kompaktnym dizajnom a dlhou Zivotnostou, vhodné pre kazdodenné domace pouzivanie.
Ponukame im zariadenia, ktoré umozuju pracovat efektivne bez zbyto€nych nakladov na udrzbu

Produkty firmy prinaSaju kazdému segmentu pridanu hodnotu — efektivnost,
jednoduchost pouzivania a spolahlivost, vdaka ¢omu sa znacka profiluje ako partner pre

vSetkych, ktori hfadaju moderné, dostupné a kvalitné rieSenia v oblasti kancelarskej techniky.



6. Analyza konkurencie

6.1. Profil konkurentov

V oblasti kancelarskej techniky posobi v ramci trhu viacero firiem, vratane moja_prva_firma,
s.r.0., ktoré ponukaju podobné produkty — tlaiarne, skenery, telefony, tablety, tonery, fotoaparaty
Ci dalSie kancelarske zariadenia. Jej hlavni konkurenti maju vlastné stratégie, ktorymi sa snazia

zabezpedit postavenie na trhu a uspokoijit rézne segmenty zakaznikov.
Hlavni konkurenti:

o Salfetka, s.r.o.

e Kancla, s.r.o.

e Levine, s.r.o.

e Kolomio, s.r.o.

e Tetul, s.r.o.

e KancelkaStuff, s.r.o.

e TecHo, s.r.o.

Kazda z tychto spolo¢nosti sa orientuje na predaj kancelarskej a komunikacnej techniky, avsak

rozdiely su v kvalite ponuky, cene, Urovni zakaznickych sluzieb a marketingovej aktivite.

6.2. Porovnanie a postavenie na trhu

Vzhladom na velky poCet malych firiem sa trh kancelarskej techniky vyznacuje vysokou
konkurenciou a nizkou diferenciaciou produktov. Vaésina spolo¢nosti ponuka rovnaké typy
zariadeni, pricom uspech zavisi od spésobu prezentacie, dostupnosti sluzieb a cenovej politiky.

moja_prva_firma, s.r.o. sa od konkurencie odliSuje:
e bezplatnou dopravou pri kazdom nakupe,
o odbornym poradenstvom a popredajnou podporou,
e modernym e-shopom s prehladnym rozhranim,
e nizkymi cenami v porovnani s konkurenciou.

Odhadovany podiel firmy na trhu v prvom roku sa pohybuje okolo 10 %, s ambiciou dosiahnut' 12

% do dvoch rokov vdaka rozsireniu sortimentu a zlepSeniu logistiky.

6.3. Porovnanie silnych a slabych stranok konkurencie

Konkurent Silné stranky Slabé stranky




Salfetka, s.r.o. Dobré produktové pokrytie, VysSie ceny, slabsi servis
zname meno
Kancla, s.r.o. Siroka ponuka tlagiamni a Menej moderny web, chyba
prisluSenstva doprava zdarma
Levine, s.r.o. Moderné zariadenia, rychla Vy&Sie marze, obmedzena
dostupnost komunikacia so zakaznikmi
Kolomio, s.r.0. Spolahlivi dodavatelia Mensi déraz na marketing a
poradenstvo
Tetul, s.r.0. Nizke ceny Obmedzeny sortiment, chyba
servis
KancelkaStuff, s.r.o. Dobra vizualna prezentéacia SlabSia zakaznicka podpora
TecHo, s.r.o. Inovativne produkty VyS&Sie prevadzkové naklady,
mensia dostupnost

6.4. SWOT analyza konkurencie

S - Silné stranky: Siroka ponuka produktov, existujice zazemie, stabilna zakaznicka zakladna.
W — Slabé stranky: vySSie ceny, slabSia komunikacia, chybajuca pridana hodnota (servis,
doprava).

O - Prilezitosti: rast dopytu po online nakupe, rozvoj ekologickych produktov, expanzia do $kél a
firiem.

T — Hrozby: cenova vojna, technologické zmeny, nasyteny trh.

6.5. Zhrnutie

Trh kancelarskej techniky je vysoko konkurenény, no zaroven rastici. moja_prva_firma, s.r.o. ma
vyhodu v kombinacii dobrej ceny, odborného pristupu a zakaznickeho komfortu, ¢o jej umoznuje

postupne ziskat silnejSiu poziciu v ramci regionalneho aj online prostredia.




7. Organizacna Struktira a manazment

Spolo¢nost moja_prva_firma, s.r.o. je podnik vedeny jednym vlastnikom, ktory zastava aj
funkciu konatela. OrganizaCna Struktura je jednoducha, prispésobena velkosti firmy a zamerana

na efektivne riadenie predaja, marketingu a zékaznickeho servisu.

Zakladatelom firmy je Bc. Bianka Bosnyakova, ktora je absolventkou Fakulty elektrotechniky a
informatiky Technickej univerzity v KoSiciach. Je teda jedinym vlastnikom spoloénosti so 100 %
podielom. Zodpoveda za strategické riadenie, finanéné rozhodnutia, dohlad nad prevadzkou a
celkové smerovanie firmy. Vdaka svojmu prehfadu v oblasti technolégii a kancelarskej techniky
dokaze efektivne koordinovat vSetky €innosti podniku. Medzi podporné funkcie vlastnika patria
najma Cinnosti v oblasti marketingu, technického poradenstva a administrativy. Je tu tiez

zahrnuta aj komunikacia so zakaznikmi a dodavatelmi.

VSetky procesy prebiehaju v uzkej spolupraci pod vedenim konatela, ktory dohliada na kvalitu
sluzieb a spokojnost’ zakaznikov. Do buducnosti firma planuje rozsirit tim. Cielom je vybudovat
stabilnu, prehladnu a odborne zameranu organiza&nu Struktaru, ktora podpori rast firmy a jej

expanziu na nové trhy.



8. Casovy harmonogram

V tejto Casti je predstaveny plan hlavnych cielov a krokov, ktoré ma spolo¢nost
moja_prva_firma, s.r.o. naplnit v priebehu svojho rozvoja. Cielom je zabezpedit’ systematicky rast

firmy, efektivne riadenie zdrojov a postupné posilfiovanie postavenia na trhu kancelarske;j

techniky.
Obdobie Ciel / Aktivita Popis
1.-3. mesiac Spustenie e-shopu a Dokonc&enie webovej platformy,
marketingova kamparni otestovanie funkcii a zaCatie predaja.
Spustenie propagacie na socialnych
sietach a Skolskych kanaloch.
4.—-6. mesiac Budovanie znacky a Ziskanie prvych 100 zakaznikov,
zakaznickej zakladne vyhodnotenie spatnej vazby, zlepSenie
pouzivatelského rozhrania
7.—9. mesiac RozSirenie sortimentu a Zavedenie novych produktov, nadviazanie
partnerstiev spoluprac s novymi dodavatelmi
10.-12. mesiac Zavedenie servisnych Spustenie popredajnych sluzieb,
balikov a vernostného zdkaznickych zliav a vernostného
programu systému.
2. rok Budovanie lokalneho skladu | Zriadenie 1. externého skladu pre
a optimalizacia logistiky rychlejSie dodanie, znizenie ¢asu
dorucenia 0 30 %.
3. rok RozSirenie pésobnosti na Posilnenie marketingu, rozSirenie
celé Slovensko spoluprace s B2B klientmi v r6znych
regionoch.
4.-5. rok Expanzia na zahrani¢né Priprava pre vstup na zahrani¢né trhy,
trhy (EU) roz$irenie timu

Tento harmonogram je orientaény a bude sa upravovat podla realneho vyvoja trhu,

finan€nych mozZnosti a dosahovanych vysledkov.



9. Rizikové faktory - SWOT analyza

V tejto Casti podnikatelského planu sa hodnotia silné a slabé stranky, ako aj prilezZitosti a
hrozby, ktoré mézu ovplyvnit fungovanie spolo¢nosti moja_prva_firma, s.r.o. Cieflom analyzy je
identifikovat hlavné faktory uspechu, upozornit na mozné rizika a urcit vhodnu stratégiu, ktora
podpori dlhodobu stabilitu a rast podniku. Identifikacia rizikovych faktorov pomaha spolo¢nosti

pripravit sa na potencialne vyzvy a navrhnut opatrenia na ich zmiernenie.

9.1. Identifikacia rizikovych faktorov

e « Ekonomické rizika: Kolisanie cien technolégii, inflacia a pripadna recesia mézu
ovplyvnit marze a znizit dopyt po kancelarskej technike.
* Konkurenéné rizika: Silna konkurencia a rychle zmeny trendov mézu viest k
zastaravaniu produktov a strate trhového podielu.
» Technologické rizika: Neustaly vyvoj v oblasti inovacii si vyZzaduje priebezné investicie,
ktoré mbzu byt financne naro€né.
* Rizika dodavatel'ského ret'azca: Zavislost od dodavatelov a globalne vypadky
komponentov mézu spésobovat oneskorenia a ovplyvnit spokojnost zakaznikov.
* Finanéné rizika: Obmedzeny pristup k externému financovaniu moze brzdit expanziu a
modernizaciu produktov.
* Zmeny v spotrebitel'skom spravani: Posun k ekologickym rieSeniam méze byt

prilezitostou aj hrozbou — ak sa firma neprispésobi, mbze stratit’ Cast’ trhu.

9.2. SWOT analyza

Silné stranky Slabé stranky Prilezitosti Hrozby (Threats)

(Strengths) (Weaknesses) (Opportunities)

Siroké portfélio Kratka histéria a Rastuci dopyt po Silna konkurencia

kancelarskej techniky | nizka znamost online nakupe etablovanych

a prislusenstva. znacky. techniky a znadiek.

elektroniky.

Doprava zdarma pri Zavislost od Rozsirenie ponuky o | Kolisanie cien

kazdom nakupe. centralneho skladu a | ekologické a Usporné | techniky a dodacich
externych produkty. terminov.
dodavatelov.

Odborné poradenstvo | Obmedzené Moznost spoluprace | Rizik& spojené s

a popredajna personalne kapacity v | so Skolami, firmami a | logistikou a

starostlivost. Gvodnej faze. verejnymi inStituciami. | dostupnostou tovaru.




Moderny a prehladny

Potreba intenzivnej

Rozvoj servisnych a

Rychly technologicky

e-shop s intuitivnym marketingovej vernostnych vyvoj a tlak na

ovladanim. podpory na zvySenie | programov. inovacie.
viditelnosti.

Vyhodné ceny pri Kratka historia a Expanzia na Kybernetické hrozby

zachovani vysokej

nizka znamost’

slovensky a neskor

a ochrana udajov

kvality produktov. znacky. europsky trh. zakaznikov.
Prilezitosti
bfenzivna stratégia +39 Stratégia spojenectva
+1.44 (0.3, 1.4)
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Obrazok 1- Graficka analyza podniku SWOT
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10. Financny plan

Finan&ny plan spolognosti moja_prva_firma, s.r.o. poskytuje struény prehlad o oakavanom
finanénom hospodareni a zdrojoch financovania potrebnych na stabilny rozbeh a rozvoj
podnikania. Cielom je udrzat likviditu, efektivne vyuzivat zdroje a dosiahnut’ udrzatelny rast v

oblasti predaja kancelarskej techniky a dopinkovych sluzieb.

Na zaciatku podnikania firma disponuje zakladnym imanim 10 000 €, grantom od Skoly a
dvoma uctami vo virtualnej banke, kazdy s vkladom 100 000 €, ¢o zabezpecuje silnu finanénu

stabilitu v poCiatoCnej faze.

Planované pouZitie finan&nych prostriedkov:

e Nakup zasob a vybavenia: 15 000 € — pociatoCny nakup techniky (tlaCiarne, skenery,
telefény, tablety, tonery a prisluSenstvo).

e Prevadzkové naklady: 25 000 € — pokrytie ndkladov spojenych s chodom firmy (mzdy,
energie, prenajom, administrativa).

o Marketing a propagacia: 7 000 € — online reklama, socialne siete, letaky a propagacné
materialy.

e Rezervny fond: 5 000 € — finan¢na rezerva na nepredvidané vydavky a udrzanie likvidity.
Oc¢akavané prijmy:
Po spusteni e-shopu sa predpoklada narast trzieb po 3 mesiacoch aktivnej ¢innosti.

e Predaj produktov: priemerny mesaény obrat 8 000 €, s postupnym rastom vdaka
rozsSirovaniu sortimentu.

e Sluzby (poradenstvo, servis, doprava): doplnkové mesacné prijmy priblizne 2 000 €.
Ro¢ny odhadovany obrat po prvom roku prevadzky je 120 000 € s medziroénym rastom
12-15 %.

Mesacné naklady:

e Mzdy (4 zamestnanci): cca 5 000 €

e Marketing: cca 1 500 €

e Prenajom a rezijné naklady: cca 2 000 €

« Dopifanie zasob: cca 3 000 €

Finan¢ny plan zahffia pravidelnu mesacnu kontrolu cash flow a kvartalnu analyzu vykonnosti,
¢o umozni flexibilne reagovat na vyvoj trhu. Firma bude priebeZzne optimalizovat’ vydavky,
zvySovat efektivitu kampani a upravovat plan podla realnych vysledkov, aby zabezpecila stabilny

rast, udrzatelnost a dlhodobu ziskovost.
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