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1 Uvod

Spolo¢nost” Deskonomy, s.r.0. bola zalozena v roku 2024 v KoSiciach ako firma ktora sa zameriava
na predaj, navrh aj vyrobu kancelarskeho nabytku. Sustredime sa na to, aby bol nas nabytok nielen
kvalitny a pekny, ale hlavne funk¢ny a prispdsobitelny tak, aby sa vam v fiom naozaj prijemne a

pohodlne pracovalo.

Firma vznikla kvoli narastajicemu dopytu po pracovnych priestoroch v Kosiciach. Od zalozenia
v roku 2024 si Deskonomy vybudovala svoju stabilni klientelu, predovSetkym medzi malymi a

strednymi podnikmi.

V sucasnosti spolocnost’ zamestnava strndst’ pracovnikov, z toho mé piatich obchodnych zastupcov,
troch interiérovych dizajnérov, dvoch ekondémov a Styroch pracovnikov logistiky a montaze.
V Deskonomy sa snazime aby bola kazda objedndvka vybavend rychlo, kvalitne a hlavne podla

potreby nasich zdkaznikov.

Spolupracujeme s viacerymi slovenskymi aj zahrani¢nymi vyrobcami a dodéavatel'mi, vyuzivame
recyklovatelné materialy a podporujeme aj lokalnu vyrobu. Okrem predaja pontikame aj priestorové
vizualizécie kancelarii, poradime aj pri planovani pracovnych priestorov a vieme vyrobit’ nabytok aj

na mieru podla potreby zédkaznika.
Ciel'om spoloc¢nosti je vytvorit’ pracovné prostredie, ktoré podporuje a motivuje svojich zamestnancov.

My v Deskonomy chceme, aby sa kazdd kanceldria stala miestom, kde sa l'udia citia prijemne,

motivovane a inSpirovane.
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2 Charakteristika firmy

2.1 Historia a opis ¢innosti firmy

Spolo¢nost” Deskonomy, s.r.o. bola zaloZena 15. marca 2024 v KoSiciach. Jedinym majitel'om
a konatelom firmy je Radovan Domaracky, ktory sa rozhodol vyuzit zvySeny zaujem o
moderny interiérovy dizajn v KoSiciach na vybudovanie nového podniku zamerané¢ho na
predaj, navrh a vyrobu kancelarskeho nabytku pre vSetkych zakaznikov.

Hlavnym ciel'om firmy je poskytovat’ zdkaznikom moderny nabytok, ktory podpori produktivitu,
efektivitu a celkovy komfort pri dlhej a naro¢nej praci. Deskonomy sa svojimi produktami
snazi vytvarat’ priestor, kde sa l'udia citia dobre a to aj vo velkych priestoroch.

Deskonomy neustale zvySuje kvalitu svojich produktov a sluzieb, rozsiruje ponuku a sleduje
najnovsie trendy v oblasti dizajnu a ergonomie aby vedel uspokojit’ aj najndro¢nejSich
zakaznikov.

Medzi dlhodobé ciele Deskonomy patri rozSirenie predaja aj na zahraniéné trhy, budovanie
vlastnej produktovej linie kancelarskeho nabytku a podpora mladych nadejnych dizajnérov.
Okrem obchodnych ciel'ov sa firma ststredi aj na spokojnost’ svojich zamestnancov, ktorych
motivuje k tvorivosti, zodpovednosti a profesionadlnemu rastu.
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2.2 Analyza vyrobkov a sluzieb

Spolo¢nost’ Deskonomy, s.r.o. sa sustredi na predaj, navrh a vyrobu kancelarskeho nabytku. Jej
hlavnym cielom je zdkaznikom ponuknut komplexné rieSenia, v ktorych sa stretdva
funk¢nost’, atraktivny dizajn a maximalne pohodlie. Firma disponuje rozsiahlym sortimentom
produktov. Od kancelarskych stolov a ergonomickych stoli¢iek, cez skrine az po kompletné
vybavenie zasadacich sal a recepcii.

Jednym z hlavnych zdrojov prijmu, na ktorych Deskonomy stavia svoju ponuku, je zdkazkova
vyroba nabytku §itd na mieru individualnym poziadavkam klienta.

Zakaznik si v slobodnom vybere moze urcit’ rozmery, materidl a farbu ¢im zabezpeci, ze kazdy
kus dokonale zapadne do konkrétneho priestoru. Firma zaroven poskytuje vizualizacie, ktoré
zékaznikom umoznuji vopred si predstavit’ findlny vzhlad kancelarie eSte pred samotnou
realizéciou.

Vsetky naSe produkty st vyrobené z kvalitnych a certifikovanych materidlov, pricom sa snazime
maximalizovat’ ergonomicku pohodlnost’ pri naro¢nej praci a zabezpecit’ dlhi Zivotnost’.

Okrem samotného predaja Deskonomy prinédsa aj rad doplnkovych sluzieb. Montaz nakipeného
nabytku vykondvame priamo u zékaznika. Jednou z hlavnych vyhod ponuky Deskonomy je
osobity, na mieru $ity pristup ku kazdému zdkaznikovi, doplneny o produkty s cerstvym,
modernym dizajnom a vyvazenu kombindciu vysokej kvality a dostupnej ceny.

Firma usiluje o to, aby kazdy jej vyrobok poméhal budovat’ pracovné prostredie, ktoré je zaroven
prijemné a maximalne efektivne.
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3 Analyza trhu

Deskonomy, s.r.o posobi na trhu maloobchodného predaja kancelarskeho nabytku na Slovensku
v Kosiciach. Trh sa stale rozvija a dopyt rastie pretoze firmy ¢oraz viac investuju do komfortu
a dizajnu pracovného prostredia.

3.1 Potencidlny trh

vvvvvv

Nasimi zdkaznikmi st l'udia ktori hl'adaju kvalitny, pohodlny a cenovo dostupny nabytok
ktory dlho vydrzi a vyzera dobre.

3.2 Podiel na trhu

Firma Deskonomy, s.r.o je mladou firmou a momentalne ma 2% podiel na trhu v KoSickom kraji.
V priebehu nasledujicich rokov chceme dosiahnut’ aspont 5% podiel na trhu v ramci
vychodného Slovenska, vd’aka marketingu a rozSireniu sluzieb aj do inych miest.

3.3 Trendy a rast

Zakaznici coraz viac vyhl'adavaju ekologické a ergonomické rieSenia. Rastuci trend predstavuje
aj nabytok na mieru a variabilné pracovné priestory, co Deskonomy umoznuje d’alej rast’.

3.4 Predaj a distribucia

Predaj prebieha osobne aj online. Firma vyuziva vlastni dopravu a zameriava sa na zadkazkovu
vyrobu, ktord prinasa vyssi zisk.

Nasa firma Deskonomy, s.r.o ma vysoky potencial stat’ sa zndmou znackou v oblasti predaja
kancelarskeho nabytku vdaka konkurenénym cenam, kvalite, komfortu a dizajnu.
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4 Analyza spotrebitel’a

Cielovou skupinou su firmy aj jednotlivci, ktori potrebuju zariadit’ alebo zmodernizovat
pracovné priestory. NajcastejSie ide o malé a stredné podniky, Skoly, iradné institucie a I'udi
pracujucich z domu.

Zakaznici si vacsinou vo veku 25 az 55 rokov, prevazne zamestnanci kanceldrii, manazéri,
ucitelia alebo Zivnostnici. Ich priemerny mesacny prijem sa pohybuje okolo 1 000 az 2 000
eur, ¢o im umoziuje investovat’ do kvalitného vybavenia pracovného priestoru.

Pomer pohlavi medzi zdkaznikmi je vyrovnany — muzi aj zeny sa rovnako podiel'aji na vybere
nabytku, hoci Zeny CastejSie prihliadaju na dizajn a farebné prevedenie, zatial' co muZi viac
riesia praktickost’ a odolnost’.

Produkty Deskonomy prinaSaju spotrebitelom komfort a moderny dizajn. Ergonomicky nabytok
pomaha predchédzat’ bolestiam chrbta, zlepSuje drzanie tela a zvySuje produktivitu.

4.1 SWOT analyza spotrebitel’ov
Silné stranky: zakaznici maji zdujem o kvalitny a pohodlny nabytok, rastici trend prace z domu a

otvorenost’ k modernému dizajnu.

Slabé stranky: nie vSetci zdkaznici st ochotni investovat viac do kvalitného nébytku, slabSie
povedomie o znacke Deskonomy.

Prilezitosti: rozsirenie ponuky pre domacich pouzivatel'ov, spolupraca s firmami pri vybavovani
novych kanceldrii.

Hrozby: siln4 konkurencia na trhu a kolisanie cien materialov.
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5. Analyza konkurencie

Spolo¢nost” Deskonomy, s.r.o. posobi na velkom trhu, kde sa nachadza viacero firiem
ponukajucich kancelarsky nabytok. Konkurencia je stredne silna, pretoZe na slovenskom trhu
poOsobia tak doméce mensie firmy, ako aj zahrani¢né ret'azce.

Profil konkurentov :

IKEA Slovensko — ponuka Siroky sortiment kancelarskeho nabytku za prijatelné ceny.
Asko Nabytok — zameriava sa na domdcnosti aj kancelarie, dostupny sortiment.
Decodom — slovensky vyrobca, ktory ponuka kvalitny ndbytok a vyrobu na mieru.
OfficeLand — Specialista na kancelarsky nabytok a ergonomické rieSenia.

Deskonomy sa od tychto konkurentov odliSuje individudlnym pristupom, 3D navrhmi interiérov
a zakazkovou vyrobou podl'a potrieb klienta.

5.1 Postavenie a podiel na trhu

Na slovenskom trhu ma Deskonomy zatial’ mensi podiel, priblizne 2 %. VacSinu trhu tvoria vel'ké
ret’azce ako IKEA (30 %), Asko (20 %), Decodom (15 %) a OfficeLand (10 %). ZvySok trhu
zdiel'aji mensi lokalni dodavatelia a nové firmy.

5.2 Porovnanie silnych a slabych stranok

Firma Silné stranky Slabé stranky
Deskonomy Zakazkova vyroba, MensSie zname meno,
osobny pristup, 3D niz§i rozpocet na
navrhy, kvalita reklamu
IKEA Nizke ceny, znama Masova vyroba, nizSia
znacka, Siroka ponuka kvalita, bez
individualneho
pristupu
Asko Dobra dostupnost’, Menej moderny dizajn,
pravidelné akcie obmedzené vyroba na
mieru
Decodom Slovenska vyroba, VysSie  ceny, dlhSia
kvalitné materidly dodacia lehota
OfficeLand Profesionalny
kancelarsky B "
sortiment, ergonomia Mensia ponuka, vyssie
ceny
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6. Organiza¢na Struktira a manaZzment

Spolo¢nost’ Deskonomy, s.r.0. je sikromna firma so sidlom v KoSiciach. Jej jedinym vlastnikom
a konatel'om je Radovan Domaracky, ktory vlastni 100 % obchodného podielu.

Radovan Domaracky
konatel a majitel

Manazment a vedenie

Obchodné Dizajnérske Ekonomickeé Logistika
oddelenie oddelenie oddelenie a montaz

Konatel’ a majitel’ firmy - Zodpoveda za celkové riadenie firmy, strategické rozhodnutia,
obchodné vzt'ahy a smerovanie spolo¢nosti. M4 skusenosti v oblasti interiérového dizajnu a
predaja ndbytku. Jeho tlohou je koordinovat tim, dohliadat’ na finanéné zdravie firmy a dbat’
na spokojnost’ zdkaznikov.

Obchodné oddelenie - maji na starosti komunikaciu so zadkaznikmi, prijimanie objednavok a
propagaciu produktov.

Dizajnérske oddelenie - navrhuju priestory podla poziadaviek klientov a pripravuju 3D
vizualizacie.

Ekonomické oddelenie - spractivaju tictovnictvo, rozpoc€ty a sleduju finan¢né toky spolocnosti.

Logistika a montaZ - pracovnici a montdZnici sa staraji o prepravu a inStaldciu nabytku
u zakaznikov.

Vzdelanie a skusenosti — Majitel’ a konatel' spolo¢nosti, absolvoval vysokoskolské stadium
zamerané na ekondémiu a manazment. Pocas $tidia nadobudol znalosti z oblasti podnikania,
obchodu a riadenia l'udi. Pred zalozenim Deskonomy pdsobil v mensej nadbytkarskej firme,
kde ziskal praktické skusenosti s predajom, komunikéciou so zdkaznikmi a vedenim
mensieho timu.
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7. Casovy harmonogram

Firma Deskonomy, s.r.0. si stanovila kratkodobé aj dlhodobé ciele, ktoré chce postupne
dosiahnut’. Casovy harmonogram slazi na prehl'adné naplanovanie hlavnych krokov rozvoja
firmy a ich ¢asového ramca.

Kratkodobé ciele (1. rok —2025/2026) :
» Vybudovanie stabilného zazemia firmy a nadkup zakladného vybavenia.
» Spustenie vyroby a predaja kancelarskeho nabytku.
» Vytvorenie webovej stranky a online katalogu produktov.
>

Ziskanie prvych stabilnych zdkaznikov a nadviazanie spoluprace s dodavateI'mi.

Dlhodobé ciele (45 rokov —2029/2030) :
» Otvorenie novej pobo¢ky na zapadnom Slovensku.
> Rozsirenie posobnosti na zahrani¢ny trh (Cesko, Mad’arsko).
» Zavedenie vlastnej produktovej linie kancelarskeho nabytku.
» Dosiahnutie stabilného ro¢ného rastu zisku o 10 %.

Casovy harmonogram nam pomaha sledovat’ pokrok, efektivne planovat’ zdroje a upravovat
stratégiu podl'a vyvoja trhu.
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8. SWOT Analyza

Kazdé podnikanie je spojené s rizikom. My v Deskonomy sa preto pravidelne snazime hodnotit’
hrozby a pripravujeme opatrenia, ktoré pomahaju znizit’ ich dopad.

Medzi suiéasné rizika patria :

Ekonomické riziko — kolisanie cien materialov, inflacia, pokles dopytu

Prevadzkové riziko — poruchy vo vyrobe, oneskorené¢ dodanie materidlu od dodavatela

Finanéné riziko — nedostatok kapitalu na vyrobu, oneskorené platby od zakaznikov

Personalne riziko — nedostatok kvalifikovanych pracovnikov

Konkuren¢né riziko — narast konkurencie, niz$ie ceny pri va¢sich firmach, t'azsia konkurencie
schopnost’.

% STRENGTHS

@ OPPORTUNITIES
RASTUCI DOPYT PO
ERGONOMICKOM NABYTKU

« ROZSIRENIE POSOBNOSTI NA
NOVE REGIONY

SWOT Analyza

LINDIVIDUALNY PRISTUP K
ZAKAZNIKOM

ZAKAZKOVA VYROBA A 3D
VIZUALIZACIE

KVALITNE MATERIALY A DIZAJN
FLEXIBILITA A RYCHLA
KOMUNIKACIA

W

PRACA Z DOMU (HOME OFFICE)
SPOLUPRACA S FIRMAMI A
SKOLAMI
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WEAKNESSES

OBMEDZENA VYROBNA KAPACITA
MENSI TIM ZAMESTNANCOV
OBMEDZENE FINANCNE ZDROJE
NIZSIA ZNAMOST ZNACKY

THREATS

ZMENY V LEGISLATIVE ALEBO
DANIACH

OKLES KUPNE] SILY ZAKAZNIKOV

ZVYSENIE CIEN MATERIALOV
RAST KONKURENCIE NA TRHU



9. Finan¢ny plan
Finan¢ny plan sluzi na ur€enie vysky potrebnych financnych zdrojov, ich vyuzitie a na kontrolu
likvidity podniku.
9.1 Pociatocné investicie
Na zaciatku podnikania boli hlavné investicie smerované do :
» prenajmu a uprav priestorov : 8 000 €,
» nakupu strojov a naradia : 12 000 €,
» kancelarskeho vybavenia a IT techniky : 5 000 €,
» marketingu a propagacie : 3 000 €,
» pociatoéného nakupu materialu : 7 000 €.

Tieto prostriedky boli financované kombinaciou vlastného kapitalu majitel'a a bankového tveru
s planovanou splatnost’ou pét’ rokov.

9.2 Planované prijmy a vydavky

Mesacné prijmy firmy sa v prvom roku odhaduja na 10 000 — 12 000 €, pricom vydavky tvoria
priblizne 8 000 €. O¢akavany mesacny zisk sa pohybuje na tirovni 2 000 — 3 000 €.
V nasledujtcich troch rokoch sa predpoklada rast trzieb o 10-15 % rocne, hlavne vd’aka rozSireniu
vyroby a vi¢siemu poctu zédkaznikov.

9.3 Financovanie a hospodarenie

Deskonomy planuje reinvestovat’ vac¢sinu zisku spiat’ do rozvoja, modernizicie vyroby,
marketingu a rozsirenia ponuky. Cielom je udrzat’ financnu stabilitu a dostato¢nu likviditu,
aby firma dokézala reagovat’ na vykyvy na trhu a zabezpecit’ plynulu prevadzku.

Finan¢ny plan potvrdzuje, Ze podnik je udrzatel'ny a ekonomicky zivotaschopny. Pri dodrZani
rozpoctu a planovaného rastu dokaze Deskonomy v priebehu 3 aZ 4 rokov dosiahnut’ plnt
navratnost’ pociatocnych investicii a stabilny ro¢ny zisk.

Digitalne
podpisal Radovan
o ~ Domaracky
s Datum:
2025.10.22
14:16:26 +02'00'
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