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1 Sumar

Firma Kalkulacky s.r.o. vznikla 10. oktobra 2025 v KoSiciach. Zakladatelom, jedinym
majitelom a zaroven konatelom spolo¢nosti je Bc. Samuel Slivecka. Firma je jednoosobova
spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym, priCom majitel’ zabezpecuje vSetky hlavné ¢innosti — riadenie,
nakup, predaj aj marketing.

Spolocnost’ sa zameriava na predaj vypoctovej techniky rézneho druhu, avSak so Specifickym
zretel'om na kalkulacky. Produkty st urc¢ené pre jednotlivcov, podnikatel'ov aj mensie organizacie
v Kosiciach a okoli.

Marketingova stratégia je postavend primarne na online reklame (na socialnych sietach) a
cielenych ponukach pre firmy. Propagécia tiez prebieha prostrednictvom samotného e-shopu, ale
aj inzercie na internetovych portaloch a letdkov distribuovanych v ramci Kosic a okolia, av§ak v
takej miere, aké budu aktualne finanéné moZznosti firmy.

Hlavnou konkuren¢nou vyhodou mojej spolo¢nosti bude Siroké a zaroven v oblasti ponikanych
kalkulaciek naopak Specifické zameranie, ako aj individudlny pristup k zakaznikom, rychla
komunikacia a rozumné ceny produktov.



2 Charakteristika firmy

2.1 Historia a opis ¢innosti firmy

Firma Kalkulacky s r.0. bola zalozend 10. oktobra 2025 v KoSiciach s cielom ponuknut
kvalitni a cenovo dostupni vypoctovu techniku. Zakladatelom je Samuel Slivecka, ktory vd’aka
technickému a obchodnému vzdelaniu spojil svoje skusenosti z oblasti IT a predaja.

Firma vznikla ako reakcia na rastici dopyt po spolahlivych a presnych kalkulackach pre
Skolské, technické aj vedecké ucely. Ponuka zahriia bezné kanceldrske kalkulacky, vedecké a
grafické kalkulacky, ako aj Specializované modely urcené pre Studentov, inZinierov, vyskumnikov
a technickeé fakulty. Okrem toho v8ak samozrejme ponuka aj bezny sortiment vypoétovej techniky
ako st pocitace, notebooky a ostatné nutné prislusenstvo.

Ciel'om spolo¢nosti je tak poskytovat” zakaznikom overené produkty znamych znaciek za
ferové ceny, doplnené o osobny pristup, odborné poradenstvo a rychlu dodavku.

Hlavné aktivity spolo¢nosti zahfnaju:

* ndkup a predaj kalkulaciek a prislusnej vypoctovej techniky

« distribuciu zaktipeného tovaru zdkaznikom v radmci KoSic a okolia

* odborné poradenstvo pri vybere vhodného typu kalkulacky ¢i iného vypoctového stroja
podl’a potrieb klienta

* propagéciu produktov prostrednictvom online reklamy, socidlnych sieti a Specializovanych
portalov pre Skoly a vedecké instittcie

Spolo¢nost’ posobi ako spolahlivy dodavatel’ medzi velkoskladmi a koncovymi zakaznikmi,
pricom kladie doraz na kvalitu, presnost’ a odborny pristup.

Medzi hlavné vyhody firmy patria:

* uzke Specializa¢né zameranie na kalkulacky a stvisiacu vypoctova techniku

* ponuka kvalitnych a overenych znaciek (napr. Casio, Sharp, Canon)

« rozumné ceny v pomere ku kvalite nami poskytovanych produktov a sluzieb a vzhladom
na nami deklarovany individualny pristup

* odborné poradenstvo a rychle vybavenie objedndvok

2.2 Legislativa

Splnenie legislativnych predpokladov podnikania:

Spolo¢nost podnika na zaklade Zivnostenského opravnenia vydaného Zivnostenskym
uradom v KoSiciach diia 10. oktdbra 2025.

Skuto¢nosti zapisané v obchodnom registri:

Oddiel: s.r.o.

Obchodné meno: Kalkulacky s r.o.

Sidlo: Park Mladeze 2, 040 01 KoSice

1CO: 20250972

Den vzniku: 10.10.2025

Pravna forma: spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym
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Zakladné imanie: 5 000 € (splatené)
Zakladatel: Samuel Slivec¢ka, Park Mladeze 2, 040 01 KoSice

Predmet ¢innosti:

* nakup a predaj vypoctovej techniky
« distribucia zakUpeného tovaru

* servis a udrzba IT zariadeni



3 Informacie 0 manazmente a zamestnancoch

3.1 Manazment a kI’uaCova osoba

» Samuel Slivecka — konatel’, majitel’ a predajca, absolvent Technickej univerzity v
Kosiciach, vek 24 rokov, zabezpeéuje riadenie, predaj, marketing aj komunikaciu so
zékaznikmi

Organiza¢na Struktara firmy je teda jednoducha a prehl'adna, ked’ze ide o jednoosobovu
spolo¢nost’, kde vSetky hlavné ¢innosti vykonava majitel’. V pripade potreby externych prac (napr.
grafika, IT servis, marketing) firma vyuZiva spolupracu s dodavatel'mi.

3.2 Ciele firmy

 Kratkodobé ciele: vybudovanie stabilného postavenia na lokalnom trhu, zviditelI'nenie
znacky a ziskanie pravidelnej klientely v KoSiciach a okoli.

* DIhodobé ciele: rozsirenie ponuky o servisné sluzby, otvorenie kamennej predajne a
rozsirenie posobnosti do d’alsich miest ako Presov alebo Michalovce

Umiestnenie firmy:

Firma sidli na adrese Park Mladeze 2, 040 01 KoSice. Sidlo ma relativne vyhodna polohu
blizko centra mesta a je dobre dostupné pre zakaznikov aj dodavatel'ov.



4 Marketing a prieskum trhu
4.1 Analyza trhu, konkurencie a zakaznikov

Trh s vypoctovou technikou na Slovensku, a najmd v KoSiciach, je vel'mi rozvinuty a teda
oplyva vysokou konkurenciou. Viacsina velkych predajcov sa zameriava na masovy predaj
notebookov, pocitacov ¢i spotrebnej elektroniky. Naprieck tomu tu existuje priestor pre
Specializovane firmy, ktoré ponukaju Gzko zamerané produkty — ako su kalkulacky a prislusenstvo
pre technické a vedecke ucely.

Firma Kalkula¢ky s.r.o. vyuZiva tito trhovi medzeru a orientuje sa na Specificku klientelu:
« Skoly, univerzity a vzdelavacie institcie,

* vyskumné pracoviska, laboratoria,

* Studentov, vedcov a odbornikov, ktori vyzaduji presné a spol'ahlivé vypoctoveé zariadenia.

Ponuka zahfia Siroky sortiment vedeckych, grafickych a programovatelnych kalkulaciek,
ako aj doplnkovy sortiment (puzdrd, batérie, napajania, prislusenstvo).

Konkurencia v oblasti predaja kalkulaciek nie je vyrazna — vac¢§ina predajcov ich ponuka len
ako doplnkovy tovar. Prave Specializacia a odbornost’ v tejto oblasti poskytuje firme konkuren¢nu
vyhodu.

Marketingova stratégia je postavend primarne na online reklame, najmé prostrednictvom
socialnych sieti a cielenych pontk pre firmy a Skoly. Hlavnym nastrojom propagécie je firemny e-
shop, ktory sluzi zaroven ako predajny aj prezentacny kanal. Firma planuje vyuZzivat’ aj inzercie na
internetovych portaloch, kde sa pohybuje jej ciel'ova skupina (Studenti, Skoly, technické a vedecké
institacie). Doplilujucou formou marketingu budu letakové kampane v ramci Kosic a okolia, ako
aj osobné odporucania spokojnych zdkaznikov. Rozsah tychto aktivit sa bude prispdsobovat’
aktualnym finan¢nym moznostiam firmy, pricom doraz zostava na efektivnej a cielenej propagacii
produktov.

Hlavnym cielom marketingu je vybudovat meno Specialistu na kalkulacky a vypoctova
techniku v Kosiciach na ktorého sa da spolahnut’, a postupne rozsirit' posobnost’ do celého
Kosického kraja a eventualne na celé Slovensko.

4.2 SWOT analyza

Poslanie firmy
Firma chce poskytovat’ kvalitni a dostupnu vypoctovl techniku (so zameranim na kalkulacky),
ktora pomaha zefektivnit’ pracu zdkaznikov a zlepSuje ich kazdodenné fungovanie.

Ciel’ firmy
Ciel'om je budovat’ doveru zakaznikov, ziskat’ stabilnt klientelu a dlhodobo rést’ prostrednictvom
spokojnosti a odporucani.



Silné stranky (strengths):

* priemerné ceny produktov — 3
« individualny pristup — 4

* rychla komunikacia — 4

* online predaj a dostupnost’ — 4
* lokalita sidla v meste — 3
Spolu: 18

Slabé stranky (weaknesses):

» maly tim (jednoosobova firma) — 4

» obmedzena kapacita obsluhy zadkaznikov — 3
* zavislost’ od dodavatel'ov — 4

* vy$sia pracovna zataz majitel'a — 3

Spolu: 14

VonkajSie prileZitosti (opportunities):

« rastuci dopyt po IT technike a zaroven nizka konkurencia v oblasti predaja Specializovanych
kalkulaciek — 4

* digitaliz4cia firilem — 5

* moznost’ roz$irenia online predaja — 4

* spolupréca s firmami a Skolami — 3

Spolu: 16

Hrozby (threats):

» zmeny cien dodavatel'ov — 4

* silna konkurencia velkych e-shopov — 5
* rychly vyvoj technologii — 3

* ekonomické vykyvy — 3

Spolu: 15

A
Ofenzivna ] - Strategia
stratégia spojenectva

Siné | . | T | . [ Siabé

stranky | I | | I | strénky
Defenzivna Strategia
stratégia -1 tiniku

v




Na zéklade tejto analyzy sa firma nachadza v kvadrante SO (ofenziva). Hlavnym cielom je
tak rozvijat’ predaj, inovovat’ ponuku a posiliiovat’ online pritomnost’ prostrednictvom kvalitného
servisu a dovery zékaznikov.
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5. Finanény plan
Finan¢ny plan poskytuje prehlad o planovanom hospodéreni firmy v prvych dvoch rokoch
¢innosti. Ciel'om je dosiahnut’ stabilny rast predaja, pokryt’ pociato¢né naklady a vytvorit’ zaklad

pre dlhodobu udrzatel'nost’ podnikania.

5.1 Pocdiatoc¢né naklady

Pri zaloZeni spolo¢nosti bolo potrebné vynalozit' zakladné pociato¢né vydavky na
registraciu, zariadenie kancelérie a ndkup prvého tovaru.

Polozka Odhadovana suma (€)
Zakladné imanie (vloZzené majitel'om) 5000

Zriadenie firmy a administrativne poplatky 300

Nékup prvého tovaru (kalkulacky, prislusenstvo) 2 500

Prenajom a Uprava kancelarskych priestorov (1 mesiac) 400

Webova stranka a e-shop 600

Marketing (online reklama, letaky, propagéacia) 300

Spolu pociato¢né naklady: 9100 €

Cast’ pociatoénych nakladov je financovand z vlastnych zdrojov majitela, zvySok
prostrednictvom uveru alebo postupného reinvestovania z prvych trzieb.

5.2 Mesacné prevadzkové naklady

Polozka Mesacne (€)
Prenajom priestorov 400

Internet, telefon, energie 100
Webhosting a udrzba e-shopu 40
Marketing (reklama, propagéacia) 150
Doprava a balné (zasielky, kuriér) 120

Administrativne poplatky, uctovnictvo 80
Ostatné naklady (papier, obaly, servis) 60
Spolu mesacne: 950 €

5.3 Odhadované prijmy

V prvom roku sa ocakdva postupny narast predaja s priemernym mesa¢nym obratom
priblizne 2 000 — 3 000 €. V druhom roku sa predpoklada zvysenie trZieb o priblizne 30 % vd’aka
lepSej viditel'nosti znacky a rozsireniu zékaznickej zakladne.
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Rok Priemerny mesaény Ro¢ny obrat | Ro¢né naklady | Odhadovany zisk
obrat (€) € () €
2026 (1. rok) 2 500 30 000 11 400 18 600
2027 (2. rok) 3300 39 600 12 000 27 600

Zisk bude priebezne reinvestovany do rozvoja e-shopu, rozsirenia sortimentu a

marketingu.

5.4 Zdroje financovania

e Vlastné zdroje majitel'a: 5 000 € (zakladné imanie + pociatocné vydavky)
o Kratkodoby uver / mikropdZicka: do 5 000 € (na pokrytie prvych zasob a reklamy)

o Reinvesticia ziskov: vyuZitie ziskov z predaja na rozSirovanie ponuky
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6. Casovy harmonogram

Casovy harmonogram stanovuje hlavné etapy rozvoja firmy pocas obdobia od zaloZenia v
oktobri 2025 az do konca roka 2027. Ciel'om je postupny rast, stabilizacia predaja a rozsirenie
posobnosti firmy na §irsi trh. Vychadzali sme z horeuvedenej SWOT analyzy, analyzy trhu,
potencialnej klientely a konkurencie, ako aj z finan¢nej analyzy.

Obdobie: Oktéber — December 2025:

V tomto Uvodnom obdobi sa sustredi (sustredila) ¢innost’ na zaloZenie spolo¢nosti,
vybavenie administrativnych nalezitosti, zriadenie sidla a spustenie e-shopu. Zaroven sa za¢ina
prvotny online predaj a zdkladn4d marketingova komunikacia zamerana na propagaciu znacky
prostrednictvom socidlnych sieti a online portalov. Ciel'om je predstavit’ firmu zakaznikom a
ziskat’ prvé objednavky.

Obdobie: Rok 2026:

Po Gvodnom rozbehu sa firma zameria na budovanie povedomia o znacke a rozSirenie
sortimentu kalkulaciek a prislusenstva. Prioritou bude stabilizacia predaja, nadviazanie spoluprace
so Skolami, univerzitami a firmami, ktoré vyuzivaji vypoctovu techniku. V priebehu roka sa
planuje aj posilnenie online marketingu, Uprava e-shopu a rozsirenie ponuky o nové modely
kalkula¢iek. Hlavnym ciel'om tohto obdobia je vybudovat’ stalu klientelu a dosiahnut’ stabilné
mesacné trzby.

Obdobie: Rok 2027:

V tretom roku ¢innosti sa firma zameria na rast a upevnenie pozicie na trhu. Planuje sa
rozsirenie online predaja mimo KoSického regionu, zapojenie do odbornych podujati a spolupraca
s d’al$imi distributormi. Postupne sa rozsiria aj doplnkové sluzby, ako napriklad servis
kalkulaciek, gravirovanie alebo poskytovanie Specialnych skolskych balikov pre institucie.
Zaroven sa zacne dlhodobejsie strategické planovanie smerujice k rozvoju znacky a moznej
expanzil.
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