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Uvod

Tech Place, s.r.o. je firma zamerana na predaj vypoctovej techniky. Vznikla 6. oktdbra 2025 a jej
majitefom je podnikatel Marek Holub, ktory je zaroven v sucéasnosti Studentom Ekonomicke] fakulty

Technickej univerzity v KoSiciach.

V tomto dokumente popiseme a uvedieme zameranie nasho podniku, ciefovy trh aj potencidlnych

zakaznikov, nas biznis model, povahu nasho marketingu, a v neposlednom rade nasich zamestnancov.



1. Predmet podnikania spolocnosti

Hlavnym predmetom podnikania nasej spolo¢nosti je kipa tovaru na Ucely jeho predaja konecnému
spotrebitelovi. V naSom pripade je tovarom vypocétovd technika — notebooky, stolné pocitace,

monitory, a navyse aj rézne komponenty a doplnky k tymto zariadeniam.
Na trhu s vypoctovou technikou je bud:

e vela velkych e-shopov (ako napriklad Alza alebo Datart), kde chyba osobny pristup a odborné
poradenstvo,

e alebo malé servisy, ktoré neponukaju niektoré kvalitné komponenty ¢i moderné zostavy.

Zakaznici ¢asto kupuju nevhodné zariadenia, nemaju technické znalosti, a ked' sa nieco pokazi, ¢akaju

na opravu tyzdne.

My preto okrem klasického predaja ponikame aj Specializované zostavy na mieru (napr. pre Studentov,

hracov, Ci firmy) a rychly servis do 48 hodin.

Dlhodobym cieflom naSej spolo¢nosti je vybudovat znacku, ktora spéja spolahlivost, rychly servis a
osobny pristup, ponukajicu produkty asluzby, ktoré naSi zakaznici hladaju mdrne u nasich

konkurentov.



2. Legislativa

Co sa tyka legislativnych predpokladov podnikania, nasa spolo¢nost podnikd na zaklade zakladatelske]
listiny vyhotovenej diia 3. oktdbra 2025, a na zaklade schvaleného navrhu na zdpis spolo¢nosti do

obchodného registra.

Skutocnosti zapisané v obchodnom registri:

Oddiel: s.r.o.

Obchodné meno: Tech Place, s.r.o.
Sidlo: Jarkova 7, 040 01 KoSice
ICO: 20250956

Den vzniku: 6.10.2025

Pravna forma: spoloc¢nost s ru¢enim obmedzenym

Zakladné imanie: 5 000 € (splatené v plnom rozsahu)
Zakladatel: Marek Holub, Jarkova 7, 040 01 Kosice

Predmet podnikania (¢innosti): kupa tovaru na Gcely jeho predaja kone¢nému spotrebitelovi



3. Struktira manaZmentu a zamestnanci spoloénosti

3.1. Predstavitelia spoloCnosti
Na cele spolocnosti sa nachadzaju:

e Marek Holub, 21 rokov, Student Ekonomickej fakulty Technickej univerzity v KoSiciach,
zacinajuci podnikatel — riaditel

e Tomas Hronec, 22 rokov — zastupca riaditela

Organizacna struktura spolo¢nosti:

o oddelenie technické / )
zastupca ekoném a

riaditela predaj.a a serwsng uctovnik
marketingu oddelenie

veduci skladu

3.2. Ciele spoloCnosti
Medzi nase kratkodobé ciele (zamerané na obdobie do 1 roka) patria:

e Uspesné spustenie prevadzky

e vybudovanie pociatoéného customer base — to znamenad ziskat prvych 100 zékaznikov cez
marketingové kampane a odporucania

e nadviazat vztahy s aspon 2 dodavatelmi vypoctovej techniky

e implementdcia systému riadenia zdsob
Co sa tyka dlhodobych cielov (zamerané na obdobie od 2 do 5 rokov), medzi tie zaradzujeme:

e otvorit novu prevadzku v inom meste (preferovana moznost je Presov)

e ponukat IT podporu a iné podobné sluzby malym a strednym podnikom na zéklade zmldv

e dosahovat finanény rast, najma stabilné ziskové marzZe (cca. 15% az 20% pocas nasledovnych 5
rokov)

e zamestnat aspori 10 dalsich pracovnikov (webovi vyvojari, technici, asistenti predaja, a pod.)

postupne pocas nasledovnych 3 rokov



3.3. Lokalizacia spolo¢nosti

Spolo¢nost sidli v prenajatych priestoroch na Jarkovej ulici ¢. 7 v KoSiciach. Lokalita bola vybrana
s ohladom na dopravnu dostupnost, minimalizaciu prevadzkovych nakladov a optimalne priblizenie sa

k obchodnym partnerom s cielom prilakat ¢o najviac zakaznikov.



4. Marketing a prieskum trhu

4.1. Analyza trhu

Trh s vypoctovou technikou na Slovensku ma relativne stabilny rast priblizne 3% az 5% rocne, ¢o je
pohanané rastlcou digitalizaciou firiem, zdujmom Studentov a hracov o moderné zariadenia

a potrebou kvalitného IT servisu.
Predaj prebieha ako online, tak aj v kamennych predajniach, pricom zdkaznici ¢oraz ¢astejsie ocakavaju

e odborné poradenstvo pri vybere zariadeni,
e moznost zostavy pocitaca na mieru,

e rychly servis a podporu pri poruche.

4.2. Analyza konkurencie
Co sa tyka nasej konkurencie, na trhu posobia rozne typy predajcov a servisov:

o Velké e-shopy — Alza, Datart, Nay
o Silné stranky: Siroka ponuka, nizke ceny, dobra logistika.
o Slabé stranky: slaby osobny pristup, Ziadne odborné konzultacie, dlhsie ¢akanie na
Specialne zostavy.
o Mensie lokalne servisy a predajne — Agem, miestne pocitacové obchody
o Silné stranky: osobny pristup, moZnost servisu na mieste.

o Slabé stranky: obmedzeny sortiment, vyssie ceny, nie vidy moderné komponenty.
Vyhody nasej spolo¢nosti mézeme zhrnut takto:

e Spojenie predaja, odborného poradenstva a rychleho servisu pod jednou strechou
e Moznost zostavit pocita¢ presne na mieru studentom, hra¢om a firmam

e Rychly servis do 48 hodin, ¢o u konkurencie nie je ¢asto garantované

4.3. Analyza zakaznikov
Nasa spolocnost cieli prevazne na 3 hlavné segmenty zakaznikov:
Fyzické osoby — Studenti a hraci

e medziich potreby patri vykon, cena, moderné komponenty, ¢i poradenstvo.

e Spravanie: hladaju najlepsi pomer cena/vykon a moZnost konfiguracie pocitaca na mieru.



Malé a stredné firmy

e Potreby: spolahlivé zariadenia, IT podpora, rychla oprava poruch.

e Spravanie: hladaju dlhodobého partnera na nakup a servis IT zariadeni.

Skoly a verejné institucie

e Potreby: hromadné objedndvky, pravidelnd udrzba, servis a zaruka.

e Spravanie: preferuju spolahlivych dodavatelov s referenciami a garanciou kvality.

4.4.

Na tomto mieste prikladdme nasu SWOT analyzu.
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SWOT analyza

SWOT ANALYZA

SILNE STRANKY

S

= Sirokd ponuka

produktov aj
sluZieb.
* Individualny

pristup ku

zakaznikovi.
» Rychly servis
do 48 hodin.

SLABE STRANKY

W

Mala, zatial
neznama znacka v
porovnani s
velkymi e-shopmi.
Obmedzeny
marketingovy

rozpocet.

PRILEZITOSTI

O

Rastuci dopyt po
PC zostavach a
herngj vwybave.
Digitalizécia firiemn
zvyiuje potrebu IT
podpory.

Maznost roziirenia

online predaja

OHROZENIA

T

» Silna konkurencia

velkyjch e-shopov.

Cenova
konkurencia
mengich lokalnych

obchodoy.

Rychlo sa meniaci

trh a technolégie.

Obrdzok 1: SWOT analyza (zdroj: vlastnd tvorba pomocou canva.com)
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